
РІШЕННЯ

ного
Каразіна

Вченої ради Харківського національного університету імені В.Н. Каразіна 
з питання: «Про роботу Університетської медіастудїї» 

від 25 січня 2021 року, протокол № 1

Заслухавши виступ ректора Бакірова В.С. з питання «Про роботу 
Університетської медіастудії», Вчена рада університету ухвалила:

1. Відзначити, що з моменту створення фахівці медіастудії виконали великий 
обсяг роботи із забезпечення представленості університету та його 
підрозділів у медіа просторі: виготовлено понад 900 різноманітних 
відеоматеріалів. Значний обсяг роботи проведений працівниками студії із 
забезпечення навчального процесу за освітньо-професійними і 
бакалаврськими програмами з соціології комунікацій, реклами і зв’язків з 
громадскістю, медіакомунікацій. Зокрема фахівцями медіастудії 
підготовлені і викладаються курси «Технології виробництва 
аудіоконтенту», «Цифрова фотографія», «Мобільний медіаконтент», 
«Практикум з виробництва відеоконтенту», «Монтаж відеоконтенту», 
забезпечуються практичні заняття. Визнати роботу медіастудії успішною.

2. Для більш системного використання можливостей медіастудії при 
практичній підготовці фахівців у галузі соціальних комунікацій і для 
науково-методичного забезпечення роботи по виробництву навчального 
контенту визначити медіастудію як базу практичної підготовки фахівців 
по кафедрі прикладної соціології і соціальних комунікацій; а науково- 
методичне керівництво діяльності студій з практичної підготовки фахівців 
та виробництва навчального медіаконтенту здійснюється кафедрою 
прикладної соціології та соціальних комунікацій, внести відповідні зміни 
до Положення про Університетську медіастудію. (Зміни додаються)

Термін виконання: до 01 лютого 2021 року
Відповідальний: проректор з науково-педагогічної роботи А. Пантелеймонов
3. Підготувати наказ про введення в дію цього рішення Вченої ради 

Харківського національного університету імені В.Н. Каразіна.
Термін виконання: до 01 лютого 2021 року
Відповідальний: проректор з науково-педагогічної роботи А. Пантелеймонов



ПОЛОЖЕННЯ 

про Університетську медіа-студію 

Харківського національного університету імені В. Н. Каразіна 

 

1. Загальні положення 

 

1.1. Університетська медіа-студія є структурним підрозділом Харківського 

національного університету імені В. Н. Каразіна. 

1.2. У своїй діяльності Університетська медіа-студія керується чинним законодавством 

України, Законом України «Про вищу освіту», Статутом Харківського національного 

університету імені В. Н. Каразіна, наказами та розпорядженнями ректора університету, 

рішеннями Вченої ради, Положенням про Університетську медіа-студію. 

1.3. Університетська медіа-студія в межах своєї компетентності взаємодіє з центром 

зв’язків з громадськістю, підрозділами, які забезпечують взаємодію з цільовими 

групами університету, відповідно до затвердженої бренд-стратегії та програми з 

популяризації університету, кафедрами, які здійснюють підготовку студентів за 

профільними напрямками.  

1.4. Університетська медіа-студія є базою виробничої практики для підготовки 

фахівців освітніх програм кафедри прикладної соціології та соціальних комунікацій 

університету. 

1.5. Науково-методичне керівництво діяльності студіїї з практичної підготовки 

фахівців та виробництва навчального медіаконтенту здійснюється кафедрою 

прикладної соціології та соціальних комунікацій. 

 

2. Мета та основні завдання Університетської медіа-студії 

 

2.1. Діяльність Університетської медіа-студії спрямована на створення в університеті 

технологічної бази для підготовки високопрофесійних кадрів, які володіють новітніми 

знаннями в галузі соціальних комунікацій та нових медіа. Університетська медіа-студія 

працює в тісному контакті з навчальними підрозділами університету, де реалізуються 

профільні програми бакалаврату та магістратури  

2.2. Практичною метою діяльності Університетської медіа-студії є створення та 

розвиток університетських медіапроектів для різноманітних аудиторій та цільових 

груп за участю створених на факультетах студентських медійних груп та структурних 

підрозділів університету, що дозволить сформувати щільний інформаційно-

комунікативний простір бренду університету серед широких верств населення України 

та за її межами. 

2.3. Відповідно до мети на Університетську медіа-студію покладено виконання таких 

основних завдань: 

2.3.1. Створення навчально-виробничих можливостей для підготовки фахівців в сфері 

масових комунікацій та медіа (формування навичок проведення повного циклу відео-

аудіо виробництва). 

2.3.2. Забезпечення інформаційної підтримки загальної стратегії та тактики побудови 

комунікативно-ефективного бренду університету та створення максимально повної та 

тривалої присутності його у сформованому інформаційно-медійному просторі; 



2.3.3. Створення медіаконтенту університету з метою залучення до університету 

абітурієнтів, популяризації університету в академічному середовищі; 

2.3.4. Забезпечення ефективної та довготривалої комунікації університету з цільовими 

групами громадськості, використовуючи різноманітні аудіовізуальні контенти; 

2.3.5. Створення університетських іміджевих медіа-проектів; 

2.3.6. Розробка відео контенту з популяризації університету, посилення його іміджу, 

підтримка та розвиток бренду університету; 

2.3.7. Забезпечення медіаконтенту підчас реалізації рекламних кампаній університету; 

2.3.8. Створення контенту до університетського відеоканалу на базі можливостей 

відеохостингів та соціальних медіа; 

2.3.9. Створення та розвиток університетського інтернет-радіо; 

 

3. Права та обов’язки Університетської медіа-студії 

 

3.1. Для реалізації означеної мети та завдань Університетська медіа-студія має право: 

3.1.1. Спільно з профільними структурними підрозділами університету брати участь у 

розробці сценаріїв та організації проведення іміджевих заходів, орієнтованих на 

цільові групи університету; 

3.1.2. Розробляти та впроваджувати перспективні аудіо- та відео програми в 

комунікативній сфері університету; 

3.1.3. Залучати, за узгодженням з Центром зв’язків з громадськістю, до співпраці 

посадових осіб університету, що можуть виступити експертами певних напрямків 

діяльності університету для популяризації бренду університету; 

3.1.4. Залучати на навчально-виробничу практику та стажування студентів 

університету профільних спеціальностей 061 «Журналістика», 054 «Соціологія» та 

студентів інших напрямів; 

3.1.5. Складати замовлення та службові записки на необхідне обладнання, програмне 

забезпечення, матеріали та послуги для забезпечення діяльності Університетської 

медіа-студії. 

3.2. Університетська медіа-студія зобов’язана: 

3.2.1. Планувати, створювати та розповсюджувати аудіо- та відео контент в межах 

загальноуніверситетських рекламних, інформаційних, PR-кампаній для комунікацій із 

цільовими групами університету; 

3.2.2. Спільно з профільними структурними підрозділами університету 

популяризувати бренд університету в академічному середовищі і за його межами; 

3.2.3. Надавати виробничу базу для підготовки студентів профільних напрямків 

підготовки; 

3.2.4. Виконувати в установленому порядку плани роботи Університетської медіа-

студії; 

3.2.5. Складати звіти про виконання планів і програм; 

3.2.6. Забезпечувати виконання працівниками Університетської медіа-студії вимог 

техніки безпеки. 

 



4. Керівництво Університетською медіа-студією 

4.1. Університетську медіа-студію очолює директор, повноваження якого 

визначаються цим положенням та посадовою інструкцією. 

4.2. Директор Університетської медіа-студії підпорядковується ректору університету, 

приймається і звільняється з посади наказом ректора університету. 

4.3. Розпорядження директора Університетської медіа-студії можуть бути скасовані 

ректором, якщо вони суперечать законодавству, Статуту університету чи завдають 

шкоди інтересам університету.  

4.4. Директор Університетської медіа-студії може делегувати частину своїх 

повноважень своїм заступникам. Заступники директора приймаються на посаду та 

звільняться з неї ректором університету за поданням директора Університетської 

медіа-студії. 

4.5. Для організації та вдосконалення креативної роботи у складі Університетської 

медіа-студії створюється Експертна рада із співробітників університету та запрошених 

працівників медіа сфери. 

5. Майно і кошти Університетської медіа-студії 

5.1. Університетська медіа-студія використовує майно, що закріплене за нею 

університетом у встановленому порядку. 

5.2. Фінансування діяльності Університетської медіа-студії здійснюється за рахунок 

коштів загального та спеціального фонду університету, відповідно до затвердженого 

кошторису, а також за рахунок інших джерел (благодійних внесків, коштів від грантів 

тощо). 

6. Облік, звітність та контроль за діяльністю Університетської медіа-студії 

6.1. Університетська медіа-студія звітує про свою діяльність перед університетом у 

встановленому для структурних підрозділів університету порядку.  

 

7. Ліквідація та реорганізація Університетської медіа-студії 

7.1. Реорганізація та ліквідація Студії здійснюються за наказом ректора університету, 

відповідно до порядку, визначеного Статутом університету та згідно з Законом України 

«Про вищу освіту».  

7.2. Зміни та доповнення до цього Положення вносяться Вченою радою та 

затверджуються наказом ректора університету.  
 


