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Склад  

разової спеціалізованої вченої ради з правом прийняття до розгляду  та 

проведення разового захисту дисертації Богданової Ганни Сергіївни на тему 

«Довіра як фактор соціально-економічного розвитку»  на здобуття наукового 

ступеня доктора філософії з галузі знань 05 Соціальні та поведінкові науки за  

спеціальністю 051 Економіка 
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Ольга Вікторівна 
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Рецензент СОБОЛЄВ 

Володимир 

Михайлович 

Професор кафедри економічної теорії та економічних 

методів управління Харківського національного 

університету імені В.Н. Каразіна, доктор економічних наук, 

професор 
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Рецензент КУЗЬМИНЧУК 

Наталія 

Валеріївна 

Професор кафедри маркетингу, менеджменту та 

підприємництва економічного факультету Харківського 

національного університету імені В.Н. Каразіна, доктор 

економічних наук, професор 
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Strategy for managing the competitive development of 

communities based on interaction with stakeholders. 
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університет”,  2025, № 1: 6-16. 

2. Кузьминчук Н., Писаревська Г., Дорохов А. Стратегічні 

орієнтири організації маркетингових досліджень у 

цифровому середовищі: виклики та можливості. Economic 

Sciences, 2025, № 348(6): 105-109.  



 

3. Kuzmynchuk N., Kutsenko T., Pysarevska H. 

Organizational and economic mechanism for adapting a 
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ТУРЛАКОВА 

Світлана 
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